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“There are two ways of being creative. One can sing ° B I D Os c RIA I IVA
and dance. Or one can create an environment in

wich singers and dancers flourish”. Warren G. Bennis

o poder de uma boa histéria
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(alguns) Paradigmas

»p O Zero como objectivo:
p emissdes de carbono;
p Free - a economia WWW (Chris Anderson - Wired Magazine);
Criatividade significa fazer mals com o mesmo;
Storytelling: A Economia da Atencao (Antonio Nunez);
Geografia onling;

Edutainment ou o0 saber em coopeticdo;
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Open Innovation;
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Open Brands
territorios, cidades e vilas
Quando falamos de cidades e vilas, o
concerto de marca nem sempre €
positivo. Ha um receio do sInOGNIMo
. comercial da palavra se apoderar de
valores menos tangivels.
_E_E_ Uma vila ou cidade € uma comunidade.
A marca tem de ser participada e
envolver o malor nimero de pessoas

possivel, pols a comunidade € ela
propria produtora e destinataria.
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das ideias a agenda

The Beta Principle: Skip Perfection & Launch Early

by Scott Belsky



Uma

enda

“Criativa
“°M°torca de mudanca

Mercado Medieval Maio Barroco Festival de Opera
identidade, trabalho inve.s’rigagéo e Prestigio e
associativo, comunicagdo de um democratizacdo

comunidade forte; compositor do século da Arte Maior;
XVIII;
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Vila Natal
As tradicoes
podem gerar
épocas altas;

Festival de Chocolate
Um produto global
pode tornar uma
marca global;
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Junho das Artes
Criacdo
contempordnea e
o peso da histéria;
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em ruas medievais |

Live and Work Just Live Work spots Creative Retail
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balcdo da criatividade . espaco criativo #2 grande livraria de séo tiago
ébidos story center espaco criativo #3 espaco criativo #5

espaco criativo #1 ﬁ espaco criativo #4 . chocolate lounge
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so para industrias criativas

parque Iecnologuo de Obldos
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apoio de base a criatividade
unidade do convento de s. miguel
parque tecnolégico de 6bidos

Empreendedores
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Obidos

Schools
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Being small

. parceiro lider: Municipio de Obidos

ma e you

nk bigger

+ Europa (URBACT) - Creative Clusters In Low Density Urban Areas;

. Portugal - REC - Rede de Economias da Criatividade (Obidos,

Guimardes; Montemor-o-Velho, Tondela, Seia e Montemor-o-Novo);

- Culture UE - Contos do Caminho (O Bichinho de Conto);

+ Culture UE - Heritage and Multimedia (parceria em 2010);
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Clusters Criativos
em Areas de Baixa

Clusters criativos: diversificacdo da base
econdmica local & oportunidades para jovens;

NO

. Eventos e agendas culturais como catalisador;

. Promocdo da cidade criativa: novos
A5 et eqmpamentos e infra-estruturas;

. Empreendedores criativos: atraccdo e
integracdo;

. Lancando as bases: um ambiente de educacdo
criativa a nivel local.
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A nossa
ViSO (local)

para a

Europa

As politicas tém de incorporar o conceito de criatividade, nao
apenas nas areas da Economia, Cultura ou Educacao, mas em
toda a esfera da accao politica:

" A criatividade pode ser vista como um conceito de intervencao
politica no territdrio, mas deve ir mais longe do que isso. Uma
mudanca efectiva deve ter lugar entre as geragdOes que
interpretam o0s mesmos lugares, mas com pontos de vista
diferentes.

A criatividade pode ser vista como uma forma, nao apenas de
regenerar cidades e regides ou revitalizar a economia, mas,
acima de tudo, como forma de encorajar novas relacoes de
politicas, renovando velhos sistemas e criando novos actores”.

Telmo Faria, Mayor of Obidos, Urbact Conference — January 2009"



ilustragao: O Bichinho do Conto | www.obichinhodeconto.pt


http://www.obichinho
http://www.obichinho

